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ANALISI DI MERCATO REPORT

OBIETTIVO



Ricerca preliminare 
delle informazioni

Data cleaning degli 
elementi incorretti o 

mancanti

Compilazione e 
organizzazione dei 

dati

Revisione e 
aggiornamento del 
database definitivo 
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Settori d'appartenenza potenziali soci

➢

➢

➢

CREAZIONE E AGGIORNAMENTO DEI DATABASE INTERNI



ORGANIZZAZIONE E PARTECIPAZIONE

AD EVENTI TENUTI SOTTO FORMA DI:

CONFERENCE VIRTUALI O IN PRESENZA

INCONTRI B2B

EVENTI CULTURALI

➢ VIRTUAL CONFERENCE – INDUSTRY 4.0 ROAD TO POLAND

- TESTIMONIANZE 4 ECCELLENZE INDUSTRIALI E OLTRE 100

PARTECIPANTI

- INDIVIDUAZIONE DI OPPORTUNITÀ E COLLABORAZIONI FRA IMPRESE

➢ POLAND AND THE CHALLENGE OF ENERGY TRANSITION



CONTATTI PER COLLABORAZIONI

FINALIZZATI A:

- INDIVIDUARE COLLABORAZIONI PER LE IMPRESE RAPPRESENTATE

- CREARE EVENTI E ATTIVARE PROGETTI CHE INCLUDONO

L’ORGANIZZAZIONE DI INCONTRI B2B 

- AMPLIARE LA RETE DI CONTATTI DI CONFINDUSTRIA POLONIA



ELABORAZIONE E CONDIVISIONE ➢

➢

➢



•Acquisire nozioni teoriche e pratiche riguardo le 
attività di organizzazioni e imprese

•Analizzare la concorrenza di imprese operanti sui 
mercati internazionali

•Accrescere le competenze professionali

Risultati formativi: 

• Contribuire a fornire supporto nel processo di 
ampliamento della rete di imprese associate

• Accrescere il numero di utenti iscritti ai canali 
social

• Fornire supporto nella realizzazione di eventi, 
comunicazioni e iniziative

Obiettivi di Confindustria Polonia:




